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HAMBU

Hamburg 1 ist
Service

Hamburg 1 ist
Entscheidermedium

Hamburg 1 ist
Live

FERNSEHEN

RG 1 - FUR HAMBURG

Hamburg 1 ist
24h abrufbar

Nur bei uns: alle Themen, alle
Nachrichten, alle Bilder, Uber die
die Stadt spricht.

Wochentags ab 5:00 Uhr

Hamburgs  Entscheider  aus
Politik, Wirtschaft, Sport und
Kultur beziehen bei uns Stellung.

Taglich um 20:15 & 22:15 Uhr

Nur bei Hamburg 1 blicken die
Zuschauver direkt auf die Stra-
Ben der Stadt. Die Live-Kameras
und das Live-Wetter sowie alle
Event-Highlights der Stadt.

Wochentags ab 6:00 Uhr

Das Programm von Hamburg 1
ist 24 Stunden abrufbar — on
demand. Sie haben eine Sendung
verpasst oder wollen noch ein-
mal die Nachrichten des Tages
sehen?

Einfach auf
,2www.hamburgl.de” klicken!

Hamburgjk]


http://www.hamburg1.de

HAM

Hamburgjk] -



[ 1]

FRUHCAFE

Einen schoneren Start in den Tag kann es
nicht geben! Denn neben unseren Basics
News, Wetter und Verkehr begrif3t Sie
Marco Ostwald jeden Mordgen mit inter-
essanten und spannenden Talkdasten im
Studio. Vom Autor Uber den Experten fur Haus
und Garten bis hin zu Stars aus der Musik- und
Filmbranche - im FrUhcafé trifft man sich gern
zum netten Plausch auf der Couch.
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AKTUELL

AKTUELL

Unsere Reporter sind in Hamburg unterwegs,
um die Themen der Stadt aktuell und in-
formativ zu beleuchten. Politik, Wirtschaft,
Kultur und Wissenschaft - wir informieren
schnell und umfangreich.

Hamburg 1 AKTUELL - eine Stunde Hamburg,
jeden Wochentag ausfihrlich und live um
17:00, 18:00 und 19:00 Uhr sowie ab 20:00
Uhr als stindliche Kurznachrichten.

SENDUNGEN

schalthoff @

SCHALTHOFF LIVE

Die Talkshow bei Hamburg 1. Politische,
wirtschaftliche und soziale Themen ste-
hen im Mittelpunkt dieser Sendung. Mit
seinen Gasten geht Politikchef Herbert
Schalthoff den Problemen auf den Grund,
oft kontrovers und emotional, aber im-
mer an der Sache und an LAésundgen orien-
tiert. Seit dem Sendestart von Hamburg 1
ist ,,Schalthoff live* eine nicht mehr wegzu-
denkende BUhne fur die Fragen, die unsere
Stadt bewegen.
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RASANT

Hamburgs Sportmadazin ist fest in den Kopfen der Amateursport-
szene verankert und eine der bekanntesten und beliebtesten Sendun-
gen von Hamburg 1. Das wochentliche Pflichtprogramm fUr jeden
Sportbedeisterten in der Metropolregion Hamburg. Kurzweilig, mul-
timedial und unterhaltend prasentiert unsere Sportredaktion jeden
Montag um 20:15 Uhr das Sportgeschehen der Stadt. BrandheiBe Be-
richteund Ergebnisse - ob FuBball,Handball,Hockey, Tennis oder Basket-
ball. Auch Portraits unserer Nachwuchssportler sind fester Bestandteil
dieser Sendung.

SENDUNGEN

ORIENTAL NIGHT

Die Samstagnacht Show Oriental Night ist seit 2003 On Air und das
erste deutsch-turkische Lifestyle Madazin im deutschen Privat-
fernsehen. Interessante Talkgaste, freche Videoclips - Oriental Night
ist am Puls der deutsch-turkischen Community. Jeden Samstag um
23:15 Uhr. Mehr Informationen zu Bedo und zu Oriental Night finden
Sie auch unter

www.orientalnight.tv
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KLASSISCHE WERBEFORMEN - SPOTS

SPOTS

KLASSISCHER SPOT TOP-SPOT

Bauen Sie innerhalb weniger Wochen einen hohen Bekanntheitsgrad Beim Top-Spot steht lhr Werbespot, eingebunden in einem redakti-
auf. Klassische Spots eignen sich hervorragend fur die EinfiGhrung onellen Rahmen, exklusiv vor einer Sendund. Zusatzlich enthalt der
neuer Produkte und Dienstleistunden. Denn TV-Werbung wirkt Rahmen einen Countdown, der die Sekunden bis zum Programmstart
emotional und kognitiv direkt im Moment der Ausstrahlung. herunterzahlt. Dieser besondere Clou verschafft Ihrer Werbebotschaft
Was heute beworben wird, kann morgen schon gekauft werden. ein hohes Maf3 an Aufmerksamkeit bei unseren Zuschauern.

Lange: 10 - 89 Sekunden Lange: 10 - 30 Sekunden
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SON

PRESENTING:

Wahlen Sie aus unserem
Programm eine pass-
denaue Sendung oder
Rubrik zu Ihrer Marke und
setzen Sie somit lhre Bot-
schaft exklusiv in Szene.

Sendungs- oder Rubriken-
presenting mit Opening
und Closing

Lange: je 7 Sekunden

SPLITSCREEN:

Nutzen Sie die promi-
nente Platzierung ihrer
Werbebotschaft, um kur-
ze, pragnante Werbe- und
Produktbotschaften in-
nerhalb einer laufenden
Sendung zu kommuni-
zieren.

Parallele Ausstrahlung re-
daktioneller & werblicher
Inhalte durch eine Bild-
schirmteilung

Lange: je 10 -30 Sekunden

GEWINNSPIEL:

Mit einem Gewinnspiel
wird lhr Produkt fUr die
Zuschauer zu etwas danz
Besonderem. Starten Sie
mit Hamburg 1 Gewinn-
spielaktionen und gewin-
nen Sie Neukunden durch
die Verlosung von at-
traktiven Preisen (Reisen,
Eintrittskarten, Gutscheine
etc.).

Lange: 30 Sekunden

AUSSTATTER-
HINWEIS:

Als offizieller Ausstatter
einer Sendung kleiden
Sie u.a. unsere Modera-
toren ein oder verwan-
deln das Studio in lhren
Showroom.

Grafische Einblendung am
Ende der Sendung
Lange: 10 Sekunden

SONDERWERBEFORMEN

PRODUCT
PLACEMENT:

Wir platzieren Ihr Produkt
aufmerksamkeitsstark in
unserer laufenden Sen-
dung und fordern somit
Ihre Bekanntheit als auch
den Abverkauf.
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BUSINESS-TV

,,BuUsiness-TV* ist ein durch Imagewerbung gekennzeichnetes Sende-
format im Programm von Hamburg 1. Rechtlich handelt es sich bei
diesem TV-Format um eine redaktionelle Mischform, das heift, sie
ist weder eine rein redaktionell gestaltete und werbefreie Sendung,
noch ist sie eine reine Produkt- & Dienstleistungswerbung (wie z.B.
Werbespots, Dauerwerbesendungen und Teleshopping). Inhaltlich
sind Sendundgen im Business-TV regionale Info-Magazine.

Unterschiedliche Sendelangen

SENDUNGSFORMA

SENDUNGSFORMATE

[ 1

DAUERWERBESENDUNG

Dauerwerbesendunden, auch Infomercials genannt, sind Sendungen
von mindestens 90 Sekunden Dauer, in denen Werbung redaktionell
destaltet ist, der Werbecharakter erkennbar im Vordergrund steht und
die Werbung einen wesentlichen Bestandteil der Sendung darstellt.

Lande: min. 90 Sekunden
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GUT BERATEN & GUT ZU WISSEN

,Gut beraten® & ,, Gut zu Wissen“ sind redak-
tionelle Serviceformate bei Hamburg 1.
Die Ausstrahlung erfolgt dreimal in der
lokalen Prime Time von Hamburg 1 zwischen
17 - 20 Uhr.

,,GUt beraten® besteht aus einem Studiotalk
und einem Beitrag (Videoeinspieler).

Lande: 3 oder 5 Minuten inkl. Einspieler
,,GUt zU wissen® ist eine Servicereihe ab vier
Sendefoldgen, bestehend aus einem Exper-
tengesprach im Studio.

Landge: 3 Minuten Studio Talk

DUNGSFO

RMA

[ |

KARRIERE CHANCEN

Hamburder Karriere Chancen ist ein Format
rund um den Beruf und Karriere in Hamburg.
Unternehmen haben die Gelegenheit sich als
Arbeitgebermarke am Markt zu platzieren und
offene Positionen und neuere Berufsbilder vor-
zustellen. Die Sendung wird als Studioproduk-
tion mit Interview und Einspielfilm bei Ham-
burg 1 produziert und von der Personalexpertin
und Coach Anja Mahlstedt moderiert.

Die Ausstrahlung erfolgt dreimal in der
lokalen Prime Time von Hamburg 1 zwischen
17 - 20 Uhr.

Lange: 7 Minuten

SENDUNGSFORMATE

RUDI RELOADED

»Rudi reloaded Facility Manager 3.0.“ ist ein
redaktionelles Format und wird in der Prime
Time bei Hamburg 1 ausgestrahlt. Hausmeis-
ter Rudi fUhrt die Zuschauer durch einzelne
Abteilungen lhres Unternehmens, schaut hin-
ter die Kulissen und zeigt Produktionsabldu-
fe. Ein kurzes Interview mit dem Geschafts-
fUhrer oder Mitarbeitern darf da nicht fehlen.
Das Format wird insgesamt sechsmal ausge-
strahlt. 20 Programmtrailer weisen auf die
Sendung hin.

Lange: 15 Minuten
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PRODUKTIONSFORMATE

PRODUKTIONSFORMA
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IMAGEFILM VIDEOPERSONALISIERUNG ERKLARFILM

Ein Imagefilm ist die emotionale Visiten- GruBkarten und E-Mails waren gestern, der Bringen Sie komplexe Sachverhalte gekonnt
karte Ihres Unternehmens. Die Kombination neue Trend hei3t ,Personalisierte Videos“. aufden Punkt. Mit aussagekraftigen Bildern
aus bewegten Bildern und Ton transportiert Verbreiten Sie Ihre Marke viral. Ob zur Kunden- und einer einpragsamen Geschichte vermit-
neben den notwendigen Informationen vor al- gewinnung oder -bindung, sprechen Sie ihre teln wir lhre Botschaft.

lem eins: einen lebendidgen Eindruck dessen, Kundschaft emotional und personlich an.

was Ihr Unternehmen ausmacht.

Lange: ab 1:30 Minuten
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VERANSTALTUNGS-
DOKUMENTATION

Halten Sie ihre Veranstaltung mit emotiona-
len Bildern fest, um im Nachgang lhren Film
zu vervielfaltigen oder als Footagematerial
an Pressevertreter zu verteilen.

PRODUKTIONSFORMA

PRODUKTIONSFORMATE

STUDIOVERMIETUNG

VVom Vertonen lhrer Ansagen, Aufzeichnen
von Expertengesprachen oder Abfilmen Ih-
rer Produkte, in unserem Studio kdnnen auch
Sie lhre Ideen hochprofessionell umsetzen.
Daflr stehen Ihnen neben einer Ton-Kabine,
ein TV-Studio, ein Green-Screen und weitere
Raume fir Besprechungen, Maske etc. zur
Verfigung.

Vermietung: Stundenweise als auch ganztags

[ |

WEITERE DIENSLEISTUNGEN

Produktion von Bewegtbild zur eigenen Ver-
wendung (bspw. Produktvideos).

Grafische Elemente
Spots

Sprecher
Moderation

Lange: ab 10 Sekunden
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REICHWEITE

REICHWEITE

MIT UNS ERREICHEN SIE DIE METROPOLREGION HAMBURG

Hamburg 1 ist seit 1995 der lokale Fernsehsender im Raum Hamburg. Uber 1,75 Mio. Personen in der Stadt Hamburg und im Hamburder
Umland konnen Hamburg 1 Fernsehen empfangen.

EMPFANG

Metropolregion Kabel analog / digital
Hamburg » Kanal 12

o Henstedt-Ulzburg

Hamburg, DVB-T l Elmshorn. .Bargteheide
Schleswig-Holstein, » Kanal 37 Uetersen® / Norderstedt® Sule Ahrenshurg

Niedersachsen Pinneberg® ® Grosshansdorf
® Trittau
Stade® \wedel®
Bundesweit T-Entertain
(Metropolverbreitung) » Sender 2065 Hornebutg® HAMBURG Reinbek
P g ® Schwarzenbek
Buxtehude ® o Gecbthactlt
Bundesweit / Weltweit Smart-TV & Online Neu Wulmstorf .M e olde ey-thac
Hollenstedt®  Meckelfe .
» www.hamburgl.de e ® Winsen
Buchholz®
Tostedt® ®L0neburg

REICHWEITE

Tagesreichweite, Mo. - Fr. ‘ 266.000

Weitester Seherkreis, Mo. - Fr. | 704.000 (14 Tage)
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/USCHAUE

WEITESTER SEHERKREIS

Der “weiteste Seherkreis” (= WSK) besteht
aus Personen ab 14 Jahren, die Hamburg 1
innerhalb der letzten zwei Wochen gese-
hen haben

(= 704.000, Montag bis Sonntag).

77%

Angestellte /
Beamte

62%

Erwerbstatige
insgesamt

7%

Arbeiter

17%

Selbststandige /
Freie Berufe

Quelle: Gess MaFo, Erhebungszeit: 5. bis 18. Feburar 2016

ZUSCHAUERSTRUKTUR

R

RS

54%

weiblich

RUK

29% 307

Zi/" 19%

46%

mannlich

14-34 35-49
Jahre Jahre

50-64 65 Jahre
Jahre & alter

21%

in Rente /
in Pension

31%

keine Angabe

4%

unter 1.000€

37%
Nicht-

Erwerbstatige
insgesamt

18%

Uber 3.000€

49%

1.000 - 3.000€

13% 3%,

Hausfrau /
Hausmann

in Ausbildung /
im Studium
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PRIME TIME

PRIME TIM

[ 1

ENTWICKLUNG DER PRIME TIME

Montag bis Freitag, 2012 - 2016,
Zahlen in Tsd.

. 2016

$ _ 05:00-09:00 Uhr
! Frihcafé

. 2014
. 2012 ——— &, 2000-2400UNT
. . Sport, Politik &
l Wirtschaft

05:00 - 09:00 Uhr 17:00 - 20:00 Uhr 20:00 - 24:00 Uhr

Quelle: Gess MaFo, Erhebungszeit: 5. bis 18. Feburar 2016 Hamburgi]

™ 17.00 - 20:00 Uhr:
Hamburg 1

AKTUELL




MEDIA - PREISLISTE

KLASSISCHE WERBEFORMEN

LANGE

DAYTIME
5:00-17:00 UHR

PRIME TIME
17:00-20:00 UHR

MEDIA - PREISLISTE

NIGHTTIME
20:00 - 24:00 UHR

Spot

10- 89 Sekunden

780 € je Sekunde

940 € je Sekunde

6,20 € je Sekunde

Rollierender Spot durch alle Tageszeiten

10- 89 Sekunden

7.80 € je Sekunde

SONDERWERBEFORMEN

Top Spot

10 - 30 Sekunden

15,60 € je Sekunde

18,80 € je Sekunde

12,40 € je Sekunde

Splitscreen

10 - 30 Sekunden

15,60 € je Sekunde

18,80 € je Sekunde

12,40 € je Sekunde

Presenting (vor Sendungs-Opening & -Closing)

2 X 7 Sekunden

15,60 € je Sekunde

18,80 € je Sekunde

12,40 € je Sekunde

Product Placement

auf Anfrage

auf Anfrage

Ausstatterhinweis

10 Sekunden

200 €

Gewinnspieltrailer

30 Sekunden

auf Anfrage

SENDUNGSFORMATE

Business-TV

15 Minuten

Mindestbuchung: 6 Sendunden / Preis auf Anfrage

Dauverwerbesendung

min. 90 Sekunden

Preis auf Anfrage

Gut Beraten und Gut zu Wissen

3 oder 5 Minuten

3.490 € oder 4990 €

Hamburder Karriere Chancen

7 Minuten

3490 €

Rudi Reloaded

GUltig ab 1. Januar 2018

15 Minuten

5350 €
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN KG HAMBURG 1 FERNSEHEN BETEILIGUNGS GMBH & CO.

I. Allgemeines

1. Nachfolgende Allgemeine Geschaftsbedingungen sind Bestandteil aller Vertrade, durch die sich die KG Hamburg 1 Fern-
sehen Beteiligungs GmbH & Co. (nachfolgend ,Hamburg 1) zur Ausstrahlung von Werbesendungen aller Art, zur Koopera-
tion im Rahmen von Sonderwerbeformen sowie zur sonstigen Platzierungen von Werbemitteln (nachfoldend , Werbeauf-
trage“), gleichgiltig auf welchen Verbreitungsweg sich die Werbeauftrage beziehen (also Kabel, DVB-T, Online, Maobile, IPTV
etc.), gegeniiber dem Auftraggeber verpflichtet.

2. Die Geltung von Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Auftraggebers wird hiermit ausdricklich ausgeschlossen. Dies
gilt auch dann, wenn den Bedingunden des Auftraggebers nicht ausdriicklich widersprochen wurde und/oder Hamburg 1
ihre Leistungen widerspruchslos erbringt.

1l. Vertragsabschluss

1. Angebote von Hamburg 1 sind in jedem Fall freibleibend und stehen unter dem Vorbehalt der Verfigbarkeit der ange-
botenen Leistungen.

2. Der Vertrag kommt ausschlieBlich durch schriftliche Bestatigung des Werbeauftrags mit dem von Hamburg 1 bestatigten
Inhalt zustande, sofern der Auftraggeber dem Inhalt nicht innerhalb von drei Werktagen nach Erhalt schriftlich widerspricht.
Der Vertrag kommt jedenfalls durch Ausstrahlung der bestellten Werbesendung bei Hamburg 1 bzw. durch Platzierung des
bestellten Werbemittels zustande. MUndliche oder telefonische Bestdtigungen sind unwirksam. Eine Vereinbarung Uber die
Platzierung der Werbesendung ist fir die Wirksamkeit des Vertrades nicht erforderlich.

3. Auftrage von Werbeadenturen werden nur fir namentlich genau bezeichnete Werbungtreibende aufgenommen. Ham-
burg 1 ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Auftragsnachweis zu verlangen. Auftraggeber ist die Adentur, die mit
Zustandekommen des Auftrades die Zahlungsanspriche gegen ihren Kunden aus dem der Forderung zugrundeliegenden
Werbevertrag zur Sicherheit an Hamburg 1 abtritt; Hamburg 1 nimmt diese Abtretung hiermit an (Sicherungsabtretung).
Hamburg 1 ist berechtigt, diese dem Kunden der Adentur gedeniber offenzulegen, wenn die Rechnung nicht innerhalb
eines Monats nach Falligkeit beglichen ist.

4. Die nachstehend wiedergegebenen ,Bestimmungen zur Auftragsabwicklung” sind in ihrer jeweils aktuellen Fassung
integraler Vertragsbestandteil und Bestandteil dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

5. Ebenfalls Vertragsbestandteil sind die Leistungswerte (unter anderem Verbreitungswede und technische Reichweite) von
Hamburg 1 in der jeweils geltenden Fassung (Mediadaten und Medialeistung), die in der jeweils aktuellen Fassung unter
(hamburgl.de/interna/Werbung) abrufbar sind.

11l. Zuriickweisung von Werbeauftragen

1. Hamburg 1 ist nicht verpflichtet, vom Auftraggeber bereitgestellte Werbemittel vor Annahme des Werbeauftrags an-
zusehen und zu prifen. Hamburg 1 behalt sich auch nach Vertragsabschluss das Recht vor, Werbemittel aus rechtlichen,
sittlichen oder tatsdchlichen Griinden, insbesondere wegen mangelhafter technischer Qualitat, zurickzuweisen. Hieriber
informiert Hamburg 1 den Auftraggeber unverziglich.

2. Uber die Griinde der Zuriickweisung ist der Auftraggeber auf Wunsch schriftlich zu informieren. Im Fall der Zuriickwei-
sung entfallt der Anspruch von Hamburg 1 auf Zahlung der Vergiitung, wenn nicht das Werbemittel trotz der Zurickwei-
sung ausgdestrahlt wird. Wird ein zuriickgewiesenes Werbemittel nicht ausgestrahlt bzw. platziert, sind Anspriche jedweder
Art des Auftraggebers ausgeschlossen.

IV. Sendeunterlagen und Sendematerial

1. Der Auftraggeber verpflichtet sich, Sendeunterlagen und Sendematerial sowie sonstige Werbemittel fUr die jeweiligen
Sendungen bzw. Platzierundgen rechtzeitig zur Verfigung zu stellen. Einzelheiten hierzu regeln die nachfolgend wiederge-
gebenen Bestimmunden zur Auftragsabwicklung. Bei verspéteter Ablieferung oder nachtraglicher Anderung kann keine
Gewahr fUr die ordnungsgemaBe Ausstrahlung bzw. Platzierung Gbernommen werden. Kommen Werbemittel falsch, feh-
lerhaft oder nicht zur Ausstrahlung, weil Unterlagen, Texte oder Sendekopien nicht rechtzeitig, mangelhaft oder falsch
gekennzeichnet geliefert wurden, hat Hamburg 1 Anspruch auf die vereinbarte Vergitung. Dem Auftraggeber stehen keine
Ersatzanspriiche zu. Die Ubermittlung von Sendeunterlagen und Sendematerial sowie sonstige Werbemittel erfolgt auf
Gefahr des Auftraggebers. Sendeunterlagen und Sendematerial sowie sonstige Werbemittel, die Hamburg 1 zur Verfigung
gestellt wurden, wird von Hamburg 1 unentdeltlich fUr die Dauer von 3 (drei) Monaten verwahrt und dem Auftraggeber nur
auf Anforderung zurckgegeben.

2. Wenn und soweit Werbemittel bzw. Sendeunterlagen und Sendematerial von Hamburg 1 im Auftrag des Auftraggebers
produziert oder in sonstiger Weise (auch teilweise) hergestellt werden, bleibt Hamburg 1 dgrundsatzlich Urheber und man-
gels ausdricklich abweichender Regelung im Einzelfall Inhaber aller ausschlieBlichen Nutzungsrechte an diesen Inhalten.
Rechte hieran werden dem Auftraggeber im Umfang und zu Zwecken des Werbeauftrags eingerdumt. Ist ein Motiv fUr eine
Werbesendung langer als ein Jahr nicht mehr zum Einsatz gekommen, ist Hamburg 1 berechtigt, die entsprechenden Sen-
deunterlagen und das Sendematerial sowie die Werbemittel ohne vorherige Ankiindigung zu vernichten.

V. Weitere Pflichten des Auftraggebers

1. Zusammen mit den Sendeunterlagen und sonstigen Werbemitteln sind Hamburg 1 die fUr die Abrechnung mit den
Verwertungsdesellschaften (GEMA, GVL) erforderlichen Andaben fir Tontrdder, insbesondere Produzent, Komponist, Titel
und Lange des verwendeten Musiksticks zu machen. Fir den Schaden, der Hamburg 1 aus der Nichterfillung, Schlech-
terfUllung oder verzdderten Erfillung dieser Verpflichtung entsteht, hat der Auftraggeber einzustehen. Zu Ankindigungen
von gebuchten Werbesendunden und sonstigen Werbemitteln in anderen Medien ist der Auftraggeber nur befugt, wenn
gleichzeitig darauf hingewiesen wird, dass die Ausstrahlung im Werbeprogramm erfolgt.

2. FUr die ordnungsgemape Einholung von etwaigen Verlagsrechten (insbesondere werbliche Synchronisationsrechten)
an im Rahmen von Werbemitteln eingesetzten Musikwerken ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich. Er stellt
Hamburg 1 von diesbeziglichen Anspriichen Dritter frei.

VI. Verantwortung des Auftraggebers fiir den Inhalt der Werbemittel

1. Im Verhaltnis zu Hamburg 1 tragt der Auftraggeber ausschlieBlich die medien-, urheber-, presserechtliche, wettbewerbs-
rechtliche oder sonstige Verantwortung samtlicher bereit gestellten Werbemittel bzw. Kooperationsinhalte, insbesondere
bezlglich der zur Verfiigung gestellten Materialien und Inhalte. Der Auftraggeber ist verpflichtet, sorgfaltig zu prifen, dass
die Inhalte nicht gegen desetzliche Bestimmungen und die jeweils deltenden gemeinsamen Werberichtlinien der Landes-
medienanstalten verstoBen. Der Auftraggeber bestatigt mit der Auftragserteilung, dass er Uber samtliche zur Ausstrahlung
in Rundfunk, Fernsehen und sonstigen Medien erforderlichen Nutzungsrechte (insbesondere Urheber-, Leistungsschutz-
oder sonstige Rechte) an den von ihm gdestellten Tontragern, Videobdndern und sonstigen Sendeunterlagen verfigt und
dass Recht Dritter nicht beeintrachtigt werden.

2. Der Auftraggeber stellt Hamburg 1 von allen Ansprichen frei, die von Dritten aufgrund des Inhalts der Werbemittel ge-
gen Hamburg 1 erhoben werden. VerstdBt der Inhalt eines Werbemittels gegen urheberrechtliche, wettbewerbsrechtliche
oder sonstige rechtliche Bestimmungen, ersetzt der Auftraggeber Hamburg 1 den durch den RechtsverstoB entstehenden
Schaden einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung.

VII. AuBerordentliche Kiindigung

1. Hamburg1 ist aus wichtigem Grund zur auBerordentlichen Kiindigung des Auftrages berechtigt. Ein wichtiger Grund liegt
insbesondere vor,

- wenn der Auftraggeber insolvent ist, namentlich wenn das gerichtliche Insolvenzverfahren Giber sein Vermdgden beantragt
oder erdffnet oder die Er6ffnung mangels Masse abgewiesen wurde,

- wenn MaBnahmen oder Anordnungen von Behdrden oder sonstigen staatlichen Stellen der Erfillung der von Hamburg 1
geschuldeten Leistungen entgegenstehen,

- wenn Hamburg 1 vom Auftraggeber nicht unverziglich widerlegbare Anhaltspunkte vorliegen, dass der Auftraggeber
oder die von ihm zur Verfiigung gestellten Werbeinhalte oder Werbemittel gegen rechtliche Bestimmungen, insbesondere
straf- oder ordnungsrechtlich rechtlich sanktionierte Normen, den Jugendmedienschutz oder die jeweils geltenden Werbe-
richtlinien verstoBen.

2. Die bis zum Zudang der Kindigung beim Auftraggeber an Hamburg 1 erbrachten Zahlungden sind nicht zuriickzuzahlen.

VIII. Ausstrahlund, Platzierung und Gewahrleistung

1. Werbemittel fur die TV-Ausstrahlung werden in Werbeinseln platziert. Wurde die Platzierung nicht schon bei der Auf-
tragserteilung festgelegt, wird sie, soweit ein Einvernehmen mit dem Auftraggeber nicht oder nicht rechtzeitig hergestellt
werden kann, von Hamburg 1 nach billigem Ermessen unter bestmdglicher Bericksichtigung der Interessen des Auftrag-
gebers vorgenommen. Eine Gewahr fUr eine bestimmte Platzierung eines Werbemittels innerhalb einer Werbeinsel und/
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oder auf eine bestimmte Position innerhalb eines Werbeblocks wird von Hamburg 1 nicht Gbernommen. Weiter wird keine
Gewahr dafir Ubernommen, dass neben den im Programmschema ausgewiesenen Werbeinseln keine weiteren Werbein-
seln angeboten werden. Hamburg 1 ist ausdricklich berechtigt, auch von Konkurrenzunternehmen Werbemittel zur Aus-
strahlung bzw. Platzierung anzunehmen.

2. Hamburg 1 behalt sich im Einzelfall eine Veranderung der Ausstrahlungstermine unter Beibehaltung der Bruttomedial-
eistung und unter Beriicksichtigung der Interessen des Auftraggebers vor, ohne dass dies Auswirkungen auf den Bestand
des Auftrages und die vertraglichen Verpflichtungen der Parteien hat.

3. Der Auftraggeber wird spatestens innerhalb von 7 (sieben) Werktagen nach Erbringung der vertragsgegenstandlichen
Leistung schriftlich gegentber Hamburg 1 erkldren, dass die Ausstrahlung/Platzierung/sonstige Leistung vertragsgemap
erfolgte (,Abnahme*) oder Hamburg 1 auf die fehlende Abnahmefdhigkeit bzw. eine unterbliebene Leistung hinweisen.
Erfolgt binnen Frist von 7 (sieben) Werktagen keine Erklarung des Auftraggebers gegeniber Hamburg 1, gilt die Werbesen-
dung/Leistung als abgenommen.

4. Die Gewadhrleistung von Hamburg 1 ist zundchst auf Nachholung der Ausstrahlung bzw. Platzierung beschrankt. Unter
Nachholung ist die Ausstrahlung bzw. Platzierung in einem vergleichbaren programmlichen Umfeld zu verstehen, die von
Hamburg 1 nach billigem Ermessen unter Bericksichtigung der Interessen des Auftraggebers festgelegt wird. Sollte die
Nachholung auch im zweiten Versuch fehlschlagen, ist der Auftraggeber berechtigt, Herabsetzung der Vergitung oder
RuUcktritt vom Vertrag zu wdhlen. Bei nur geringfigigen Mandeln steht dem Auftraggeber ein RUcktrittsrecht nicht zu.
Wahlt der Auftraggeber den Ricktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadensersatzanspruch weden des Mandels
zu. Wahlt der Auftraggeber nach endqUltig gescheiterter Nachholung Schadensersatz, so beschrankt sich dieser auf die Dif-
ferenz zwischen der vereinbarten Vergitung und dem Wert der einschlieBlich Nachholung ausgestrahlten Werbesendung.
Die vorgenannten Beschrankungen gelten nicht, wenn Hamburg 1 einen Mangel arglistig verschwiegen hat. Ziff. 13 bleibt
unberGhrt.

5. Hamburg 1 ist von seiner Leistungspflicht befreit, wenn die vertragliche Verpflichtung nicht, nicht rechtzeitig oder nicht
ordnungsgemaB wegen héherer Gewalt oder anderer Ereignisse, die nicht in dem Verantwortungsbereich von Hamburg 1
liegen, erbracht werden kénnen.

6. Im Falle einer gegen die Nutzung eines Werbemittels erwirkten derichtlichen Unterlassungsverfigung ist Hamburg 1
berechtigt, von einer Ausstrahlung bzw. Platzierung Abstand zu nehmen. Es liegt insoweit in der Verantwortung des Auf-
traggebers, rechtzeitig ein alternatives, unbeanstandetes Werbemittel zur Ausstrahlung bzw. Platzierung zur Verfigung zu
stellen. Erfolgt dies nicht oder nicht rechtzeitig und unterbleibt daher die vereinbarte Ausstrahlung bzw. Platzierung, bleibt
der Vergitungsanspruch von Hamburg 1 unberihrt.

IX. Ricktrittsmoglichkeit

1. Mit der schriftlichen Bestatigung gemaB Ziff. Il wird der Werbeauftrag als Festauftrag angenommen. In Fallen, in denen
ein sachlich begriindeter Grund hierfir vorliegt, kann Hamburg 1 dem Auftraggeber bis zu 14 (vierzehn) Tagen vor der ers-
ten Ausstrahlung der Werbesendung und Sonderwerbeformen aller Art bzw. der Platzierung der Werbemittel nach pflicht-
gemdBem Ermessen eine Ricktrittsmadglichkeit einrdumen. Ein Ricktrittsantrag ist in jedem Fall schriftlich an Hamburg
1 zu richten. Der RUcktritt ist nur wirksam, sofern Hamburg 1 ihm ausdricklich und schriftlich zugestimmt hat. Innerhalb
der letzten 14 (vierzehn) Tade vor der Erstausstrahlung der Werbesendung ist ein Ricktritt in keinem Fall mdglich. Fir
Werbesendungen mit einer Dauer von 3 Minuten und ldnger sowie Programmsponsoring (Format-, Titel- Trailersponsoring)
besteht keine RUcktrittsmadglichkeit.

2. Hamburg 1 kann jederzeit von einem Auftrag zuricktreten, wenn die ErfGllung der von ihr geschuldeten Leistung aus
GrUnden hoéherer Gewalt nicht mdglich ist, oder wenn unvorhersehbare , durch zumutbare Aufwendunden nicht zu Uber-
windende Hindernisse eintreten, die Hamburg 1 nicht zu vertreten hat, wie Programmadnderungen oder desetzliche oder be-
hordliche Auflagen. In diesem Fall sind Anspriiche des Auftraggebers ausgeschlossen. Hamburg 1 hat kein Ricktrittsrecht,
wenn sie das Leistungshindernis schuldhaft herbeigefihrt hat.

X. Anderung von Programm und Sendezeiten

Hamburg 1 ist bemUht, die vereinbarten Sendezeiten einzuhalten. Verschiebt Hamburg 1 die Ausstrahlung einer Werbesen-
dung bzw. die Platzierung eines Werbemittels aus programmlichen oder technischen Grinden, insbesondere bei kurzfristi-
ger Anderung des Programmablaufs weden aktueller Geschehnisse, Sportiibertragungen oder dhnlicher Ereignisse, sowie in
Fallen von héherer Gewalt, Streiks oder hoheitlicher Anordnungden, so bleibt der Auftraggeber zur Zahlung des Sendepreises

nach Mafgabe der Preisgruppe verpflichtet, in der die Werbesendung ausgestrahlt bzw. das Werbemittel platziert wurde,
jedoch nicht Gber die urspriinglich vereinbarte Preisgruppe hinaus. Wenn und soweit dem Auftraggeber eine Verschiebung
nach dem konkreten Inhalt unzumutbar ist, entfallt der Anspruch auf Zahlung der Vergitung. Weitergehende Anspriche
des Auftraggebers sind ausgeschlossen. Auf die Unzumutbarkeit kann sich der Auftraggeber nicht berufen, wenn er einer
von Hamburg 1 mitgeteilten Verschiebung nicht umgehend schriftlich oder per Telefax widersprochen hat.

XI. Vergiitung /Preisanderungen

Der Sendepreis ist die Vergitung fUr die Ausstrahlung der Werbesendung/Sonderwerbeform bzw. die VergGtung fir die
Platzierung eines Werbemittels im Rahmen einer Kooperation. Er enthalt keine Produktionskosten oder sonstige Kosten.
Diese werden, soweit sie anfallen, gesondert berechnet und gehen in jedem Fall zu Lasten des Auftraggebers. Verbundwer-
bung mehrerer Auftraggeber bedarf einer ausdricklichen schriftlichen Vereinbarung. Die Zusammenfassung von mehreren
Werbetreibenden, die namentlich zu benennen sind, in einer Werbesendung (Verbundwerbung) bedarf der vorherigen
schriftlichen Zustimmung von Hamburg 1. Hamburg 1 ist zur Erhebung eines Verbundzuschlags bis zu 20 % bei zwei
Werbetreibenden und bis zu 30 % bei drei und mehr Werbetreibenden berechtigt. Preisdnderundgen sind nur im Rahmen
einer Anderung der Preisliste von Hamburg 1 und nur dann zuldssig, wenn sie von Hamburg 1 mindestens einen Monat vor
Ausstrahlung der Werbesendung andekindigt werden. In diesem Fall steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Der
RUcktritt Muss innerhalb von finf Werktagen nach Erhalt der Mitteilung erkldrt werden.

XIl. Zahlungsverzug

Die Zahlungsbedingungen ergeben sich aus den nachfolgend wiedergegebenen Bestimmungen zur Auftragsabwicklung.
Im Falle des Zahlungsverzuges ist Hamburg 1 berechtigt, die Durchfihrung eines noch nicht ausgefihrten Auftrages oder
Auftragsteils zuriickzustellen, ohne dass daraus ein Ersatzanspruch des Auftraggebers entstehen kann. Der Auftraggeber
haftet fir den Hamburg 1 entstehenden Verzugsschaden. Hamburg 1 kann bei beiderseitigen Handelsgeschaften Verzugs-
zinsen in Hohe von 9 Prozentpunkten Uber dem jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank verlangen. Dies schlieBt
die Geltendmachung eines weiteren Schadens nicht aus.

XIll. Haftung

1. Hamburg 1 haftet im Rahmen der Auftragsdurchfihrung dem Grunde nach fir Schaden des Auftraggebers,

- die Hamburg 1, ihre gesetzlichen Vertreter oder Erfillungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig herbeigefUhrt haben,
- die sich als Verletzung einer Pflicht von wesentlicher Bedeutung fUr die Erreichung des Vertragszwecks darstellen,

— wenn diese Anspriche aus dem Produkthaftungsgesetz herrihren,

- wenn Hamburg 1 bei Kauf- und Werkvertrdden eine Garantie fUr die Beschaffenheit der Sache Gbernimmt oder arglistig
getdauscht hat,

- fir eigene Pflichtverletzungen oder ihres gesetzlichen Vertreters oder ihres ErfUllungsgehilfen fir Schaden aus Verletzung
des Lebens, des Kdrpers und der Gesundheit.

2. Hamburg 1 haftet in voller Hohe fir Schaden, die vorsatzlich oder grob fahrlassig verursacht wurden sowie bei der
Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit. Im Ubrigen werden Schadensersatzanspriiche auf vorhersehbare,
vertragstypische Schaden bedrenzt, im Falle des Verzugs auf 5 (finf) von Hundert des Auftragswertes. Die Haftung nach
dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt. Soweit Hamburg 1 nur in Hohe des typischerweise vorhersehbaren Schadens
haftet, wird die Haftung fUr mittelbare Schaden, Mandelfolgeschaden oder entdgangenen Gewinn ausgeschlossen. In ande-
ren als in diesem Absatz genannten Fallen wird die Haftung von Hamburg 1, sowie die persénliche Haftung ihrer Vertreter
und Erfillungsgehilfen unabhdngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen.

XIV. Schlussbestimmungen

1. s gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss der Bestimmunden des UN-Kaufrechts.

2. Erfillungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand fir alle Anspriiche aus diesem Vertrag ist, sofern der Auftraggeber
Vollkaufmann ist, Hamburg. Der Auftraggeber kann jedoch vor jedem anderen fur ihn zustdndigen Gericht in Anspruch
genommen werden.

3. Nebenabreden, Anderungen oder Ergénzungen dieses Vertrages bediirfen der Schriftform. Dies gilt auch fir die Anderung
dieser Bestimmund. Die Erklarung des Ricktritts oder Kindigung des Auftrages bedarf der Schriftform im Sinne des § 126
a BGB.
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4. Sollte eine Bestimmung dieser AGB unwirksam oder undurchfihrbar sein oder werden, so wird hiervon die Wirksamkeit
aller sonstigen Bestimmungen oder Vereinbarungen im Zweifel nicht berUhrt. Die Auftraggeber werden sich bemihen, die
unwirksame Bestimmung durch eine wirksame und durchfiihrbare zu ersetzen, deren Inhalt der zu ersetzenden Bestim-
mung bestmaddglich entspricht. Dasselbe gilt fir den Fall von Vertragslicken.

Bestimmunden zur Auftragsabwicklung

1. Sendepreise

Die Preise fUr Werbesendungen bzw. die Platzierung von Werbemitteln ergeben sich aus der Preisliste von Hamburg 1 in
ihrer bei Vertragsschluss giltigen Fassung zuz(glich der desetzlichen Mehrwertsteuer. Die Preisliste enthalt eine Preis-
staffelung fir verschiede Sendezeiten. Die Normlande eines Spots betragt 30 Sekunden. Sendunden, die die Normldnge
unter- oder Uberschreiten, werden nach der tatsachlichen Sendezeit in Sekunden abderechnet. Die Mindestlange eines
Werbespots muss, sofern nichts anderes ausdricklich vereinbart ist, zehn Sekunden betragen. Die Vergitung fir andere
Werbemittel ist ebenfalls der Preisliste zu entnehmen.

2. Rabatte

Die in der giltigen Preisliste aufdelisteten Rabatte berechnen sich nach der Summe der im Kalenderjahr gebuchten Umsat-
ze nach der jeweils giltigen Preisliste. Bei jeder Auftragserteilung werden der Rabatt fir diesen Auftrag nach der Summe
der im Kalenderjahr bislang generierten Umsatze ermittelt und friher erteilte Auftrdde anhand der erreichten Gesamtum-
satze ggf. nachrabattiert. Konzernrabatte bedirfen der schriftlichen Bestatigung durch Hamburg 1. Fir ihre Gewahrung gilt
der Konzernstatus des Kunden zu Beginn des jeweiligen Kalenderjahres.

3. Agenturvergitung

FUr alle durch Adenturen vermittelten Werbevertrdge wird eine Adenturvergitung von 15% auf das fir den Auftrag fak-
turierte Rechnungs-Netto (Rechnungssumme ohne Mehrwertsteuer, nach Abzug von Rabatten, aber vor Skonto) deleistet,
sofern die Agenturen eine werbliche Beratung des Auftraggebers nachweisen kdnnen. Nachtrdgliche Preis- oder Rabattan-
derungen fhren zu einer entsprechenden Anpassung der Adenturvergitund.

Sofern der Auftraggeber eine Adgentur ist, wird sie alle empfangenen Rabatte und Skonti den von ihr betreuten Kunden
gegeniiber offenlegen und ggf. an diese weiterreichen. Im Ubrigen wird die auftraggebende Agentur ber alle von Hamburg
1 erhaltenen Leistungen wdhrend und auch nach Beendigung des Vertragsverhaltnisses Stillschweigen bewahren

4. Zahlungsbedingungen

Die Preise fUr die in Auftrag gegebenen Werbesendungen bzw. sonstigen Platzierungen werden von Hamburg 1 nach Aus-
strahlung bzw. Platzierung 14-tdglich in Rechnung gestellt. Hamburg 1 behdlt sich das Recht vor, Vorauszahlungen zu
verlangen. Rechnungen sind binnen 14 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abz{de fallig und zahlbar. Bei Eindang der Zahlung
innerhalb von zehn Tagen ab Rechnungsdatum wird ein Skonto von 2% des Rechnungsbetrages gewdhrt. Das Skonto wird
unter der Bedingung dewdhrt, dass alle vorausgegangenen Rechnunden bezahlt sind. Bankspesen gehen zu Lasten des
Auftraggebers. Schecks und Wechsel werden nur erfillungshalber angenommen. Zahlungen des Auftraggebers gelten erst
dann als erfolgt, wenn Hamburg 1 Uber den Betrag verfiigen kann. Zahlungen erfolgen ausschlieBlich auf das Konto Nr.
1280232230 von Hamburg 1 bei der Hamburger Sparkasse, BLZ 200 500 50. Alle sich ergebenden Zahlungsverpflichtun-
gen gelten als in Euro vereinbart.

Aufrechnungsrechte stehen dem Auftraggeber nur dann zu, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt, un-
bestritten oder von Hamburg 1 schriftlich anerkannt sind. ZurGckbehaltungsrechte kdnnen nur deltend gemacht werden,
soweit der Gegenanspruch auf dem dleichen Vertragsverhaltnis beruht, und rechtkraftig festgestellt, unbestritten oder von
Hamburg 1 schriftlich anerkannt ist.

5. Sendeunterlagen und Sendematerial sowie sonstige Werbemittel

Sendeunterlagen, Sendematerial (Motivplane und Spots) und die fir die Abrechnung mit den Verwertungsgesellschaften
notwendigen Angaben missen spatestens 14 Tage vor Sendung bei Hamburg 1 vorliegen. Zur Ausstrahlung wird vorzugs-
weise das Format Codec: XDCAM 422 1920x1080i 50Mbit Filefomat: mxf (Container) 8 Tonspuren (Mix Channel 1 und
2 - Stereo) Long GUP Audio 248Bit - 48 KHz.

angenommen. Hamburg 1 berechnet im Falle der Anlieferung anderer Formate als mfx die Kosten der Transformierung. Im
Falle einer Transformierung muss das Bandmaterial spatestens 3 Wochen vor Erstausstrahlung bei HH1 vorliegen.

Andere Werbemittel sind nach Absprache zur Verfigung zu stellen.

6. Nutzungsrechte

1. Der Auftraggeber darantiert, dass er an den von ihm Ubermittelten Diensten bzw. Inhalten (zum Beispiel Bild- und
Textmaterial, Musik) samtliche fir die jeweils gebuchte KommunikationsmaBnahme (Fernsehen, Online-, Mobile-, HbbTV-
und/oder Teletext) erforderlichen Nutzungsrechte innehat und insbesondere, dass er Uber erforderliche Urheber-, Marken-,
Leistungsschutz-, Persdnlichkeits- und sonstige Rechte verfiigt und sie zum Zwecke der Auftragserfillung auf Hamburg 1
Ubertragen kann, und zwar zeitlich, drtlich und inhaltlich, in dem fUr die DurchfUhrung des Werbeauftrages erforderlichen
Umfang. Das Fernsehnutzungsrecht, das Recht der 6ffentlichen Zuganglichmachung sowie die fir Online-, Mobile und
HbbTV-KommunikationsmaBnahmen erforderlichen Nutzungsrechte werden in allen Fallen &rtlich unbegrenzt Ubertragen
und berechtigen zur Ausstrahlung bzw. Schaltung bzw. 6ffentlichen Zuganglichmachung mittels aller bekannten techni-
schen Verfahren sowie aller bekannten Formen des Fernsehens bzw. des Internets. Von der Rechtelbertragung ausgenom-
men sind von der GEMA pauschal an die TV-Sender eingerdumte Rechte.

2. Der Auftraggeber raumt Hamburg 1 samtliche fUr die vertragsgedenstandliche Nutzung der Gbermittelten Inhalte erfor-
derlichen Urheber-, sowie Leistungsschutzrechte und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Bearbeitung, Vervielfal-
tigung, Verbreitung, Sendung (insb. Free-TV, Pay-TV, pay per view), éffentlichen Zugénglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf und zwar zeitlich, értlich und inhaltlich, in dem fUr die Durchfihrung des Auftrages erforderlichen
Umfang, ein, insbesondere auch das Recht, vorgenannte Rechte an zur Schaltung bzw. Sendeabwicklung beauftragte Dritte
zu Ubertragen. Der Auftraggeber stellt Hamburg 1 und/oder den betreffenden Sender von samtlichen Ansprichen Dritter
auf erste Anforderung vollumfanglich frei, und zwar durch Zahlung von Geld, und ersetzt etwaige dariber hinausgehende
Schaden. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Hamburg 1 nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegen(ber Dritten zu unterstitzen.

3. Samtliche Urheber-, Leistungsschutz- und sonstige Rechte an der von Hamburg 1 und/oder von Dritten im Auftrag von
Hamburg 1 realisierten KommunikationsmaBnahme (z.B. Layout etc.) verbleiben bei Hamburg 1. Die Nutzung solcher Kom-
munikationsmaBnahmen durch den Auftraggeber auBerhalb der betreffenden Kooperation bedarf der vorherigen Zustim-
mung seitens Hamburg 1 (Lizenz) ggf. geden Zahlung einer im Einzelfall zu verhandelnden Lizenzvergitung.

Giltig ab 15.10. 2017
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